
Campagna Google Adwords
Come iniziare



La ricerca come porta di ingresso

Percentuali nel mondo

2.6 MILIARDI: 
Ricerche giornaliere effettuate nel mondo
81%: 
Percentuale di utenti internet che accedono ai siti tramite i motori di ricerca
29%: 
Percentuale di utenti che utilizza i motori di ricerca come prima risorsa di 
informazione
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La ricerca punto centrale

La ricerca è il punto centrale per catturare l’interesse degli utenti internet e 
quindi per produrre risultati, come dimostra il grafico sotto riportato:
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Raggiungi i tuoi clienti al momento giusto

Gli annunci appaiono solo quando gli utenti manifestano un interesse ed le 
campagne Google Adwords sono la pubblicità più mirata al momento disponibile. 

L’utente
 ricerca 

informazioni

Annunci
Google

Adwords

Non cercare i tuoi clienti, fatti trovare!
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Cosa possiamo fare

Obbiettivi Misurazione
Incremento Popolarità del sito o 
marchio e Sensibilizzazione dei 
clienti

•	 Impressioni Targhetizzate
•	Visite qualificate al sito

Generazione Contatti e 
Identificazione potenziali clienti

•	Registrazione Eventi
•	Registrazione Newsletter

Generazione Vendite e 
Acquisizione Nuovi Clienti

•	Conversioni
•	Compilazione Form
•	Richiesta Cataloghi

Questi è quello che possiamo fare tramite la campagna di web-marketing 
su Google Adwords
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Il servizio
Il servizio Cercano.me Plus comprende:
•	Consulenza Professionale
•	Creazione Landing Page
•	Creazione e apertura Account
•	Lancio e Gestione Campagna
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Consulenza

Consulenza di persone specializzate
•	Analisi delle vostre attività aziendali
•	Proposta di soluzioni ottimali per il raggiungimento dei Vostri obbiettivi

Definizione della strategia della campagna
•	Parole chiave da utilizzare
•	Annunci creativi
•	Opzioni di rete da utilizzare

Fornire stime di traffico e costi
•	Budget da allocare per il raggiungimento di un risultato ottimale
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Creazione e apertura Account
Campagna professionale creata ad hoc, con la definizione di
•	Strategie di marketing
•	Struttura della campagna

Suggerimenti parole chiave
•	Utilizzeremo la conoscienza degli strumenti Google per sviluppare la giusta 

lista di parole chiave

Sviluppo annunci targhetizzati
•	 Ideazione di un annuncio efficace per attirare i clienti al vostro sito
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Lancio e Gestione

Supporto dedicato per il lancio
•	Revisione campagna prima del lancio

Ottimizzazione Account
•	Assistenza nell’analisi dei risultati
•	Decisioni mirate al miglioramento delle performance della campagna

Report analytics
•	Controllo costante dei risultati
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Esempio misurazione ricavi

€ 1.000 investimento potenziale nella campagna

€ 0,50 CPC ≥ 2.000 click

5% tasso di conversione = 100 vendite

Vendita Media = € 50,00

€ 1.000 investimento - € 5.000 in vendite

Nuovo e maggiore investimento per avere più 
ricavi
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Conferma del Pacchetto
•	Accettazione Termini e Condizioni
Pianificazione del Pacchetto
•	Definizione degli obiettivi precisi della tua campagna
Costruzione Landing Page e Campagna
•	Invio del Vostro materiale (foto, cataloghi, ecc.) e creazione 

mono-pagina
•	Generazione lista parole chiave, annunci, struttura campagna
Attivazione Campagna
•	Lancio online
Valutazione risultati in tempo reale
•	Utilizzo degli strumenti disponibili per la valutazione                     

dei risultati

Come Iniziare - Primi passi
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Fatti trovare!


